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Die Medienbuhne gekonnt nutzen

DASMARKE
TINGBURO®

Nach einer aktuellen Marktstudie des Vereins Deutsche Fachpresse nutzen 96% der
Entscheider im B2B-Geschaft gedruckte oder digitale Fachmedien zu ihrer Information
und fur Investitionsentscheidungen. Medienarbeit ist deshalb eine unerlassliche und
dabei kostenginstige Moglichkeit das eigene Unternehmen sowie die Produkte und
Dienstleistungen iiber die Medien zu prasentieren. Im Rahmen Ihrer Offentlichkeitsar-
beit sollten mittelstandische Unternehmen alle Gelegenheiten konsequent nutzen, um
Firmenmitteilungen und Fachartikel in der fur Ihre Zielgruppe interessanten Fach-,
Wirtschafts- oder Lokalpresse sowie auf Portalen zu platzieren.

Kontakt zur Redaktion her-
stellen

Ob ein Artikel oder Beitrag in ei-
nem Medium veréffentlicht wird,
entscheidet die Redaktion, oft so-
gar ein einzelner Redakteur.

Praxis-Tipp 1: Schaffen und pfle-
gen Sie den persénlichen Kontakt
zum zustdndigen Redakteur. So
legen Sie die Grundlagen dafiir,
dass lhre Meldungen und Artikel
abgedruckt werden. Am besten
Sie stellen alle wichtigen Daten
zu Redaktion und Redakteur in
einer Datei zusammen.

Bei der eigenen Recherche infor-
mieren sich Redakteure in der
Regel am liebsten bei Personen,
die sie kennen, so dass Sie ggf.
auch angefragt werden.

Lesernutzen herausstellen

Wichtigstes Kriterium fir den Re-
dakteur ist, dass der Leser einen
Nutzen durch einem Artikel oder
eine Pressemitteilung hat.

Praxis-Tipp 2: Stellen Sie sich
beim Schreiben also immer die
Fragen, welchen Neuigkeits- und
Informationswert und welchen
Vorteil oder Nutzen Sie fiir den
Leser bieten kénnen.

Interesse wecken

Jeder Redakteur bekommt taglich
eine grofBe Zahl an Meldungen auf
den Schreibtisch, die alle den Ein-
druck erwecken wollen aktuell und
interessant zu sein. Der Redakteur
muss jedoch eine Auswahl treffen.

Praxis-Tipp 3: Achten Sie darauf,
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dass der Redakteur sofort das
Thema und den Neuigkeitswert
lhrer Meldung erkennt. Wenn Sie
sehr oft Pressemitteilungen ver-
schicken, achten Sie darauf, dass
nicht alle lhre Meldungen optisch
gleich aussehen.

Arbeit erleichtern

Arbeitsiiberlastung und Termin-
druck stehen bei Journalisten auf
der Tagesordnung. Je besser Sie
den Redakteur entlasten, desto
héher wird die Veréffentlichungs-
chance.

Praxis-Tipp 4: Form, Inhalt und
Aufbau lhrer Publikation sollten
idealerweise so beschaffen sein,
dass keine gréBeren Uberarbei-
tungen mehr vorgenommen wer-
den miissen.
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Themenschwerpunkte be-
achten

Viele Zeitungen haben wechselnde
Themenschwerpunkte, etwa aus
Anlass von Messen oder Kongres-
sen.

Praxis-Tipp 5: Informieren Sie
sich {iber die Termin- und The-
menplanung, z.B. aus den Media-
daten und stimmen Sie so die
Veréffentlichung lhrer Meldun-
gen und Produktinfos iiber das
Jahr. Fachartikel sollten immer
persénlich mit dem Redakteur
abgesprochen werden!

Produktspezifikationen
nennen

Bedienen Sie sich bei lhren Firmen
und Produktmitteilungen nicht der
Werbesprache, sondern informie-
ren Sie serids und nutzenorientiert.

Praxis-Tipp 6: Plakative Werbe-
texte landen bei B2B-Redak-
tionen in der Regel im Papier-
korb. Wie erwéhnt hat die Redak-
tion der Lesernutzen im Blick.
Informieren Sie iiber technische
Spezifikationen, vorgesehene Ein-
satzzwecke oder Anwendungen,
Referenzen, Verfiigbarkeit lhrer
Produkte und gegebenenfalls
auch iiber den Preis.

Hintergrundinformationen
geben

Unterstitzen Sie die Journalisten
bei deren Recherchen mit Hinter-
grundinformationen und gerne
auch mit exklusivem Material.

Praxis-Tipp 7: Erméglichen Sie
Fachinterviews mit Entwicklern
oder Konstrukteuren in Ilhrem

Unternehmen und stellen Sie den
Kontakt zu Experten, Forschungs-
einrichtungen oder Referenzkun-
den her. Sie werden so zur ge-

fragten Informationsquelle und
zum wirklichen Problemliéser.

Anwendungsbeispiele
darstellen

Besonderes Interesse beim Redak-
teur und hohe Glaubwirdigkeit
beim Leser erzielen Sie, wenn Sie
von Beispielen berichten konnen,
wie Kunden lhre Produkte einset-
zen und welchen Nutzen sie

dadurch haben.

Praxis-Tipp 8: Uberlegen Sie sich
beim Verfassen lhrer Nachricht
genau wo Sie Einsatzbeispiele
darstellen kénnen, oder wer
lhnen eine persénliche Referenz
geben kann. Interessant ist es
gerade bei trockenen fachlichen
Themen, wenn Geschichten er-
zdhlt mit bzw. (ber Menschen
erzéhlt werden.

Ein Bild sagt mehr als
tausend Worte

Fachzeitschriften sind oft sehr
"textlastig”. Fotos und Diagramme
lockern nicht nur auf, sondern sor-
gen beim Leser dafir, dass er Zu-
sammenhidnge erfasst und den
Nutzen lhres Produktes erst richtig
versteht.
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Praxis-Tipp 9: Gutes Bildmaterial
ist heute genau so wichtig wie
der Text. Sorgen Sie also bei al-
len lhren Marketing- und PR-
Aktivititen dafiir, dass Sie op-
tisch und technisch einwandfreies
Bildmaterial zur Verfiigung ha-
ben. Asthetische Produktfotos
werden von den Layoutern (ibri-
gens gerne zu Illustrationszwe-
cken (Titel, Inhaltsiibersicht usw.)
verwendet.

Gretchenfrage: wie halte
ich es mit Anzeigenschal-
tung?

Redaktion und Anzeigenabteilung
sind in der Regel unabhéngig von-
einander. In Zeiten sinkender Abo-
zahlen und dramatisch gesunkener
Anzeigenvolumina muss auch das
Thema ,bezahlte Medienarbeit”
angesprochen werden. Seridse
Verlage verlangen keine Anzeige
als Gegenleistung fur eine redakti-
onelle Verdéffentlichung. Selbstver-
sténdlich brauchen sie jedoch
Geld, um die Infrastruktur aufrecht
zu erhalten.

Praxis-Tipp 10: Unter diesen Ge-
sichtspunkten gilt es abzuwédgen,
gelegentlich eine Anzeige zu
schalten. Hierdurch wird - auch
dank der Unterstiitzung aus der
Anzeigenabteilung - die Position
gegeniiber der Redaktion ge-
stirkt. Die Erfahrung zeigt, dass
Anzeigenkunden im Zweifelsfall
Vorfahrt bei redaktionellen Ver-
6ffentlichungen bekommen.
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